海外有價證券配售KYC(KNOW YOUR CUSTOMER)

及配售原則最低基本要求(Minimum Requirement)
一、KYC(KNOW YOUR CUSTOMER)

1.客戶分類：識別客戶並依照客戶特性先區分為三大類－(1)全球各地知名的專業投資機構、(2)一般法人、(3)自然人。

2.認識客戶(KNOW YOUR CUSTOMER)：如潛在投資人為首次與該證券商往來客戶，則應執行下列審核程序－

(1)全球知名的專業投資機構（如：摩根士丹利、瑞銀等等）：由於客戶無論於市場知名度或信用評等均已受到普遍認可，應可直接納入配售之潛在投資人名單。

(2)一般法人及自然人：請客戶提供Euroclear等可供交割帳戶或Brokerage house帳戶資料，若客戶已於該證券商本身或其他證券商開戶，表示客戶基本資料及財務狀況已獲審核通過，則可納入配售之潛在投資人名單。

(3)開戶：若客戶尚未開立Euroclear等可供交割之帳戶且有意願於該證券商本身開戶，證券商於受理開戶作業時應取得客戶基本資料及財務狀況等符合各家證券商內部開戶規範所需之資料，並應注意就洗錢防治條例等法規予以查證。

3.如潛在投資人為該證券商既有的往來客戶，無須重覆執行上述審核程序，惟配售時應參酌該客戶之配售認購往來紀錄。

4.應遵守客戶資料保密原則(Customer Data Confidentiality)。

二、配售原則最低基本要求(Minimum Requirement)

1.注意商品適合性：依照海外有價證券發行標的之特性、募集金額規模、潛在投資人規模與財務能力等，設定適合配售予不同客戶屬性之潛在投資人。

2.適度分配銷售額度：各家證券商應依據海外有價證券發行標的之特性、自己之銷售額度與潛在投資人意見調查(Premarketing)之認購熱度，逐案決定配售額度分配原則與比重。
3.注意投資人適法性：需遵守”發行人募集與發行海外有價證券處理準則”第9條有關限制銷售予公司關係人相關規定及送件所出具之聲明書內容。

4.考量客戶關係：配售時應參酌客戶屬性、未來往來預期及過去配售認購紀錄，對於長期往來客戶可考慮優先配售，以建立良好穩定配售網路。                             
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