本公會「會員從事廣告、業務招攬及營業促銷活動管理辦法」
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	本次修正條文
	修正前條文
	說明

	第四條 （行為之基準）
第一款〜第三款略。

四、 對金融商品或服務內容之揭露如涉及利率、費用、報酬及風險時，應以衡平及顯著之方式表達，另於書面文件應以相同大小之字體及顏色為之。平面廣告之警語字體大小，不得小於同一廣告上其他部分最小之字體，並應以粗體印刷顯著標示，使其在一般人快速閱覽相關廣告時，均可顯而易見。 

有聲廣告除廣播以聲音揭示外，須以易識別字體揭示警語至少播放五秒鐘，所傳達之訊息應清晰、不含糊。 

權證行銷廣告應聲明「權證為高槓桿投資商品，有機會在短期間獲得極高報酬或蒙受權利金的損失，購買前請先了解相關風險及詳閱公開說明書」。提供權證(衍生性商品)等高風險商品行銷廣告、公開說明會及其他營業促銷活動等時，宜考量所提供之贈品(獎)或其            他回饋之價值及方式與投資間之對等與合理性，不得以不相當之利            益勸誘投資人購買。
	第四條 （行為之基準）
第一款〜第三款略。
四、對金融商品或服務內容之揭露如涉及利率、費用、報酬及風險時，應以衡平及顯著之方式表達，另於書面文件應以相同大小之字體及顏色為之。平面廣告之警語字體大小，不得小於同一廣告上其他部分最小之字體，並應以粗體印刷顯著標示，使其在一般人快速閱覽相關廣告時，均可顯而易見。 

有聲廣告除廣播以聲音揭示外，須以易識別字體揭示警語至少播放五秒鐘，所傳達之訊息應清晰、不含糊。 

權證行銷廣告應聲明「權證為高槓桿投資商品，有機會在短期間獲得極高報酬或蒙受權利金的損失，購買前請先了解相關風險及詳閱公開說明書」。
	為促進同業間良性競爭，適度規範會員公司營業促銷活動，於第四條第四款第三目增列相關規定。
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